Public Relations
Program praktyk

Zapoznanie się z praktyką działania PR zewnętrznego 
w firmie komercyjnej

· dział PR w dużej firmie

· dział promocji w firmie średniej wielkości

· działania promocyjne w małej firmie

· działania agencji PR 

· działania agencji reklamowej w zakresie komunikowania przez pośredników

Zapoznanie się z praktyką działań informacyjnych 
w instytucji publicznej

· biuro informacji lub biuro prasowe instytucji publicznej

· działania innej instytucji wyspecjalizowanej w komunikowaniu (np. referat promocji turystycznej, promocji zdrowia)

· działania na rzecz biura poselskiego lub senatorskiego

Zapoznanie się z praktyka działań komunikacyjnych 
w organizacji pozarządowej

· komunikowanie wewnątrz organizacji

· oddziaływanie na grupę docelową

· kontakty instytucjonalne (np. pozyskiwanie sponsorów)

Udział w organizacji imprezy masowej (np. targi, festiwale, wydarzenia sportowe)

